Innovaciony
Rentabilidad en Bebidas

Estrategia de Mercado y Portafolio B2B/B2C
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Resumen Ejecutivo: Tres Pilares Estrategicos

El Portafolio |17 El Motor Comercial S| -|| | El Diferenciador
Innovacion de Producto " Distribucion B2B 4 Estrategia Guarana
Desarrollo de bebidas il liz il Disrupcion en el sector - | 1 Captura del mercado de
mixtas refrescantes S | HORECA mediante tecnologia A~ sabores energéticos bajo
(Panaché, Vin Limé, | Al Bag-in-Box (BIB) y bases de | N\ N[ 4 estrictos protocolos de
Sangria) para canales =i cocteleria de alto margen. | (& bioseguridad molecular

B2C y B2B. (Efecto Canada Dry).
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La Oportunidad del Mercado de Refrescantes
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Jovenes Adultos (18+)

Buscan sabores novedosos y
combinaciones dinamicas.

\

f Publico Femenino

Fuerte preferencia por perfiles frutales,
ligeros y de menor percepcion alcohdlica.

J

\ Consumo Transversal
/ Las bebidas mixtas eliminan las

‘ > | barreras demograficas, creando
un producto de consumo
7 transversal de alta rotacion.

o

~

Publico Masculino Senior

Afinidad por mezclas clasicas
y consumo casual diurno.
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El Panacheé y sus Variantes Regionales
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El Clasico

+ Limonada Gaseosa
(Shandy, Panaché o Radler)
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Innovacion Andina
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+ Cola con Cacao
(Choladea Boliviana)
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Base: Cerveza Lager J—»
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Expansion Tropical

+ Sodas Frutales
(Guarana, Pina o Naranja)
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\ Toque Francés

+ Limonada + Granadina
(Monaco)
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La Matriz de Mixologia en Vinos
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Limonada Sodas
Gaseosa (Guarana / Pifia)
Vino Tinto Tinto de Verano Sangria Tipica

(Afrutado/Ligero)

(Clasico espanol, con limén)

(Con notas tropicales)

Vino Blanco
(Seco)

Blanc Limé
(Aperitivo aromatico)

=] | =]

Vino Rosado
(Seco)

Limonada Rosada
(Con un toque de agua con gas)
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Estrategia B2C: Presencia en Retalil

 Formatos: Latas de
aluminio y botellas de
vidrio/PET.

e Volumenes Escalables:
22 cl,25cl,y 50 cl.

e Canal: Distribucion
directa a publico a travé
de supermercados.
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El Mercado Profesional; HORECA

(Hoteles, Restaurantes, Cafes, Discotecas, Eventos)

El Problema Actual

Comprar botellas individua-

les de alcohol premiumy

refrescos por separado:

- Reduce margenes comerciales.

- Requiere excesivo espacio
de almacenaje.

- Ralentiza dramaticamente
el servicio al cliente.

N

Pivote Operativo

El Objetivo B2B
Desarrollar un sistema unificado que:

- Optimice drasticamente el espacio.
- Reduzca costos de insumos.

- Acelere el servicio masivo de cocteleria.
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El Arma Letal: Tecnologia Bag-in-Box (BIB)

: : Y
Caja Exterior
Cartén protector, apilable, ! %
facil de almacenary Bolsa Interior
transportar. o Plastico flexible que se
, contrae al vaciarse,
eliminando el aire.
\& =
55 N

Grifo Hermético

Valvula dispensadora que
impide totalmente la
entrada de oxigeno.

=7

Formatos Modulares: ? Conserva Frescura:

3L,5L,10Ly20L 426 Semanas (post-apertura)
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Bases de Cocteleria: Eliminando la Marca para Maximizar Margen
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Alcohol Genérico + Fusi6 n Directa T//f —>

e é\\\
— |

Base Pre-Mezclada (BIB)

Soda Genérica

e . . o T
Ejemplos de Portafolio B2B Propuesta de Valor

e Ron + Cola En lugar de revender costosas botellas de marca
» Whisky + Cola separadas, proveemos mezclas directas y listas

e Gin + Tdnica para servir. El local maximiza su margen; el

 Vodka + Guarana ) kcllente recibe un servicio instantaneo. )
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Sistema de Control de Rentabilidaad

Vaso para Destilados Copa para Cécteles de Vino Vaso Recto para Mixers

La Estrategia: Entregar cristaleria serigrafiada junto con los BIB. La linea fisica garantiza el control
absoluto del escandallo (food cost) por parte del local, evitando el exceso de servida y asegurando
el margen exacto por trago.
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El Dominio del Sabor Guarana en Brasil

Mercado Energético

o

Las bebidas de guarana capturan la
mitad de la preferencia en el mercado
de energéticos (valorado en >$2
billones USD).

Mercado de Gaseosas

Posee un tercio de la cuota de
mercado total, siendo la segunda
bebida mas vendida del pais (tras

Coca-Cola).

Materia Prima

oooooooo
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De la demanda mundial de extracto
esta en Sudameérica. El 60% de la
produccion amazonica se absorbe

en la industria nacional.
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Nivel de Energia / Estimulacion

Bioguimica Molecular: La Venta Energética Prolongada

Café: Pico de Nerviosismo /

/ Caida Rapida

Tiempo (Horas)

Guarana: Energia Sostenida
y Estable

Molecular Callout

La Ventaja Fisiologica

Guaranina: Alta
?{ii concentracion de cafeina
que bloquea la adenosina.

Taninos y Saponinas: La
cafeina del guarana esta

A unida a estos compuestos,
obligando a una
°  absorcion lenta y gradual

en el organismo sin causar
estrés nervioso.
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El Peligro Fisiologico de la Mezcla
(Alcohol + Guaranina Natural)

Depresor
(Alcohol)

Estimulante
(Guaranina)

(F = ) — il =) =
r =% - 2 D = - =3 P
- Falsa Sobriedad % Riesgo Cardiovascular =i Sobrecarga Hepatica
El estimulante enmascara los < La interaccion hostil causa ” ' Altamente diurético (causando
efectos del alcohol, impidiendo \ ‘N‘ taquicardia, palpitaciones y deshidratacion severa) y colapsa
= & percibir la embriaguez real y ) peligrosos picos de presion Q el higado al forzarlo a metabolizar
fomentando el consumo excesivo. arterial. ambas sustancias a la vez.
| e 2 5 LI | 1)
" <) 7, " 7,
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La Solucion R&D: El Efecto 'Canada Dry’

Linea Energética

(Bebidas Sin Alcohol)
| !
Ingrediente
Extracto de Guarana Natural (con
Guaranina intacta).
—IJ
TE S Tl

Beneficio
Provee energia real, sostenida y

natural para competir en el mercado
dl de energy drinks.

Linea de Cocteleria
(Bebidas Con Alcohol)

r
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A guaranina o saborizantes artificiales

- ) i Ingrediente |
? Extractos purificados libres de

L - ) identicos. 2
i | Beneficio a
— Captura el sabor inmensamente

@It popular del guarana garantizando
79| seguridad absoluta ("Sabor sin riesgo’).
Elimina por completo el efecto de
(& | Falsa Sobriedad. N

F : ; : , Al
[[ Mandato Bioseguro: Nunca cruzar los perfiles de ingredientes entre las lineas de productos. j]

ol
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Proximos Pasos Operativos: Infraestructura de Envasado
(r - )
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Paso 1: Sourcing BIB Paso 2: Formulacion R&D Paso 3: Lanzamiento Piloto
Adquisicion de maquinaria. Cierre de acuerdos con Despliegue de los primeros lotes
Evaluacion de proveedores proveedores de saborizantes de bases pre-mezcladas junto
internacionales para llenadoras para aislar el perfil de guarana con la cristaleria serigrafiada
semiautomaticas y libre de guaranina calibrada en locales HORECA
automaticas de Bag-in-Box. (Protocolo Bioseguro). seleccionados.
- (Referencias: Shibo, Kefai) _IIJ L *ll
| = ="
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Captacion
Informacion

Difusion
Selectiva @

"\ Identificacion
Oportunidades

@ Foro
Interno

Decision
Estratégica

l

Proceso de
FANDS-LLC
FANDS-LLC es una firma de inteligencia econémica proactiva

Inteligencia Economica Proactiva especializada en analisis estratégicos y soluciones tecnologicas
para sectores criticos.

Michel L. Friedman
michel.friedman@fands-lic.biz
WhatsApp: +591 71696657

Oficina Fisica: Aparthotel El Suto, calle el suto s/n
San Jose de chiquitos Bolivia
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